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Db TARGI

MESKIE ZWYCIESTWA

D Niemieckie targi poprawiajq oferte mody meskiej: powierzchnia wystawcza rosnie,

D a lista marek z meskq kolekcjg sukcesywnie sie wydtuza. Organizatorzy berlinskich targéw

D poswiecajq panom wiecej uwagi i rozbudowujg poswiecone im sektory. Men’s wear

D to juz nie konieczne zto i po macoszemu traktowany segment, ale oferta,

D ktéra z sezonu na sezon rosnie w site.

D Panorama Berlin bardziej meska

Druga edycja niemieckich targow Panorama Ber-
lin — po niezwykle udanej premierze w styczniu tego roku — za-
powiada sie bardziej miedzynarodowo i atrakcyjniej dla pandw.
Podziat na trzy hale w lipcu sie nie zmieni, ale portfolio wy-
stawcow zostanie wzbogacone o nowe marki, a powierzchnia
wystawcza dla mody meskiej znacznie sie powigkszy. W hali A,
w ktorej sektor meski znalazt swoje miejsce, po raz pierwszy
pojawig sig¢ migdzy innymi marki takie, jak Calamar, Carl
Gross, Digel, Fynch Hatton, Roy Robson oraz Signum czy Wi-
Ivorst. Przekonani o stuszno$ci konceptu nowych targow wy-
stawcy, ktorzy pojawili sie na parkiecie podczas pierwszej edy-
cji — miedzy innymi Benvenuto, Barutti, MAC, Meyer lub
Olymp — pozostang wierni Panoramie Berlin takze w lecie.

— Temat mody meskiej bardzo lezy nam na sercu i jest nie-
rozerwalng czescig naszego portfolio. Cieszymy sie z nowych
kolekcji na wiosne—-lato 2014, ktére w naszych halach bedg
wystawiane po raz pierwszy, na przyktad Camp David Prime,
Colours & Sons czy Masterhand by Glédckler — powiedziat
Jérg Wichmann, dyrektor generalny targéw. — Postanowilismy
przeznaczy¢ na mode meskg wiecej miejsca i w ten sposob
zwiekszy¢ rownouprawnienie. Dotyczy to tez meskich akceso-
riow — dodat Wichmann. Aczkolwiek nie polityczna popraw-

fot. Panorama Berlin

nosc¢ gietdy dyktowata takie poczynania, a raczej przekonanie,
ze kompetencja na tym polu bedzie dodatkowym atutem
w zmaganiach z konkurencjg. Mocng strong gietdy jest szero-
ka oferta wystawcow, od niskich cen az po segmenty luksuso-
we najrozmaitszych stylow. W ten sposéb niemiecka gietda
chce dotrze¢ do kupcow, ktorzy dotychczas Berlin omijali.
Najwazniejszymi kryteriami, jakimi kierowali sie organizato-
rzy przy wyborze wystawcow, byty jakos¢ kolekcji, wizerunek
firmy i jej pozycja na rynku. Wszystkie trzy hale (kazda po 7
tys. mkw.) zostaty wykorzystane do ostatniego centymetra,
a poniewaz popyt na powierzchnie znacznie wzrost, zreduko-
wano obszar cateringowy i stworzono obszerny ,Berlin Street
Market” ze stanowiskami gastronomicznymi na wolnym powie-
trzu. Panorama Berlin chce sta¢ sie czyms wigcej niz jeszcze
jednym modowym kolosem czy ptaszczyzng dla aktualnych
trenddw i branzowych spotkan. W planach Jérg Wichmann ma
neutralng platforme rynkowg i serwisowg dla firm i kupcéw:
z jednej strony bogatg ofertg mocnych marek i kompetencje
marketingowa, a z drugiej dodatkowe ustugi i fachowe wspar-
cie. Na zyczenie branzy powiekszono i tak juz ponad 50-pro-
centowy udziat zagranicznych wystawcéw, zwtaszcza o firmy
z Europy Wschodniej, Rosji, Chin i Ameryki Poétnocnej. Przez
program conceptstore Panorama Berlin chce wspomoc handel
detaliczny w prezentacji swoich marek: targi zachecajg wy-
stawcow do samodzielnego kreowania stanowisk. Modny be-
dzie ,domowy” wystroj wnetrz, przypominajgcy bardziej przy-
tulne pokoje mieszkalne niz sterylne powierzchnie sklepowe.
Krolowac¢ bedzie zasada nonszalanckiego ,,mix & match”, ktéry
zespoli mode i lifestyle. Powstang w ten sposob nietuzinkowe
koncepty sklepowe, regularnie i trwale przyciagajace klientow.
Gosciem targéw bedzie takze miedzynarodowa kampania
na rzecz ,czystych ubran” CCC (Clean Clothes Campaign),
zrzeszajgca organizacje pozarzgdowe, niezalezne inicjatywy
i zwigzki zawodowe, ktére wspodlnie walczg o prawa pracowni-
kéw przemystu odziezowego. Po tragicznych wypadkach
w kambodzanskich fabrykach, podczas ktérych w ostatnich
miesigcach zgineto ponad 1100 oso6b, branzowcy bedg mogli
zasiegna¢ informacji o warunkach pracy i produkcji w krajach
taniej sity roboczej. Aby utatwi¢ gosciom szybkie przemiesz-
czanie sie z jednych targéw na drugie, flota autobuséw zostata
zwiekszona o 25 proc. — do 200 pojazdow. Zageszczono tez
w miescie sie¢ przystankdéw — zaprogramowana specjalnie
na targi aplikacja zdradzi ich potozenie. W styczniu targi majg
zostac¢ poszerzone o czwartg hale. Powstanie takze dodatkowy
sektor z wybranymi systemami franczyzowymi, aby wesprze¢
marki w ekspansji na atrakcyjnych rynkach.
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fot. Premium

D Premium: Innowacja z gérnej pdtki

Duzo miejsca i uwagi poswigcajg modzie meskiej targi
Premium. Kolekcje dla panéw — od marynarek i garnituréw,
poprzez ptaszcze, kurtki, koszule i spodnie, az do obuwia
i dodatkow — w catosci zawtadnety halg 5, ale marki z modg
meska goszczg takze w halach 3 i 7. — Przy wyborze meskich
kolekcji obowigzujg takie same kryteria jak dla catych Premium:
staramy sie stworzy¢ innowacyjng oferte na wysokim pozio-
mie — wyjasnita Anita Tillmann, dyrektor generalny targow.
Starania te najwyrazniej sie powiodty, bo lipcowa edycja gietdy
zaprezentuje nader interesujgca palete wystawcow. Na de-
skach Premium pojawi sie kilku atrakcyjnych Wtochéw, miedzy
innymi Altea, Esemplare, Gentry Portofino Moorer czy Paolo
Pecora, oraz Brytyjczykdw, takich jak Johnstons of Elgin lub
Harris Wharf London, czy dunski House of Montague.

Na udziat w targach Premium po raz pierwszy zdecydowali sie
miedzy innymi wioski Caliban, szwedzki Eton oraz francuski
Entre Amis. Mito$nikdw tradycyjnego szewskiego rzemiosta

z pewnoscig ucieszy fakt, ze do grona wystawcéw dotgczy
istniejgca juz od prawie stu lat wioska firma Franceschetti,
produkujgca obuwie dla trzech osobnych marek: linie wioskg
pod nazwg zatozyciela, Adelio Franceschetti, ale takze wegier-
ska linig Lendvay & Schwarcz oraz brytyjskg, klasyczng

W. Gibbs.

Dla gosci spragnionych niespodzianek i nietuzinkowych
rozwigzan obowigzkowa bedzie wizyta w ,,Dissonance Area”,
najbardziej awangardowym sektorze Premium. Zwiedzajgcy
znajdg tam inspiracje muzykg i filmem oraz fascynujace aran-
zacje w stylu galerii sztuki. Wystawione tam kolekcje cechuje
z jednej strony minimalizm, proste, zredukowane kroje i techni-
ka na najwyzszym poziomie, a z drugiej ekstrawertyczny
design i bogactwo mocnych koloréw, deseniow i oryginalnych
detali. ,Dissonance Area” to zamierzona prowokacja i szalo-
na mieszanka przeciwienstw oraz eksperymenty ze Swiattem
i przestrzenig — w lipcu bedzie to inscenizacja z aluminium
i luster. Wérod meskich kolekcji na uwage zastuguja: ciemna,
geometryczna, sterylna linia Koreanczyka Byungmun Seo,
eklektyczne propozycje Dunczyka Henrika Vibskov czy egzal-
towane projekty Szwedow Gorjana Lausegera i Pettera Hol-
Istrdma. W oko rzucg sie bez watpliwosci barwne wariacje mto-
dej mediolanskiej marki Toothem, hotdujgcej stylowi neoekshi-
bicjonistycznemu, ktoérej autor eksperymentuje z nadrukami,
fotografig i psychodelicznymi deseniami. Zwolennicy alterna-
tywnych, przyjaznych $rodowisku proceséw produkcji nie
przejdg obojetnie obok weganskiej kolekcji Umasan autorstwa

MEN’S WEAR
COLLECTIONS

WE INVITE YOU
TO COOPERATE

Zapraszamy

do wspotpracy
salony z odzieza
meska.

W naszej ofercie
posiadamy
garnitury

- $lubne

- wizytowe

- slim

- komunijne

Przedsigbiorstwo Wielobranzowe Leopard
Producent Garnituréw Meskich

97-200 Tomaszéw Mazowiecki, ul. Gtéwna 34

(+48) 447 24 79 41, (+48) 609 67 60 28

(+48) 693 83 48 44, e-mail: k.wielonka@poczta.onet.pl

PROMedia

www.promedia.biz.pl

VISUAL MERCHANDISING

NA FORUM ZAPRASZAMY
osoby odpowiedzialne za visual merchandising
w sieciach detalicznych i salonach mody.

WIECEJ INFORMACIJI, ZGLOSZENIA:
tel. 22 559 39 61, biuro@promedia.biz.pl
www.promedia.biz.pl



Db TARGI

MODA W BERLINIE:

POCZATEK LIPCA TO WIELKIE SWIETO MODY
W BERLINIE. ODWIEDZAJAC TARGI BRANZOWE
MOZNA PRZY OKAZ]JI WZIAC UDZIAL W WIELU

INNYCH CIEKAWYCH IMPREZACH.
OTO LISTA NAJWAZNIEJSZYCH WYDARZEN:

2-5.7 Mercedes-Benz Fashion Week
2-4.7 Premium

2-4.7 Panorama Berlin

2-4.7 Bread & Butter

2-4.7 The Gallery Berlin

2-4.7 Show & Order

2-4.7 Curvy is sexy (duze rozmiary)
2-4.7 Seek

2-4.7 Ethical Fashion Show Berlin
2-4.7 GREENshowroom Berlin
2-4.7 Showfloor Berlin

2-6.7 Showroom Days

2-3.7 Capsule

3-5.7 Bright

4-5.7 Herzblut (mtode marki)

siostr blizniaczek Anji i Sandry Umann. Umasan przestrzega
zasad ,Healthstyle generation” i konsekwentnie rezygnuje

z produktéw pochodzenia zwierzecego, takich jak wetna, kasz-
mir, skéra czy futro, stosujgc w zamian za to innowacyjne, we-
ganskie wiékna SeaCell (z alg), MicroModal (z buka) czy Ten-
cel (z eukaliptusa) i zobowigzujgc sie do ekologicznych proce-
sow produkcyjnych. W ,Dissonance Area” zostang zgroma-
dzone réwniez marki azjatyckie, ktérym poswiecony bedzie ca-
ty sektor pod nazwg ,East goes West”. Ukton w strone rynku
azjatyckiego bedzie wyraznie widoczny w wyborze asortymen-
tu i udziale wystawcow z krajow azjatyckich. Szczegélnych
przywilejow doczekaja sie Chinczycy, ktérym zorganizowano
osobisty program zwiedzania targéw i Berlina. Pierwszego
dnia targéw delegacja chinskich kupcow i wybranych wystaw-
cow oraz przedstawiciele Chinskiej Republiki Ludowej i tamtej-
szego przemystu tekstylnego beda swietowac¢ wejscie na ry-
nek ksigzki adresowanej do branzowcéw, zainteresowanych
wspotpracg z Chinami. ,Point of fashion” to kompendium dla
europejskich producentéw z adresami chinskich handlarzy

i dystrybutorow.

Goscie lipcowych targow znajdg tam nie tylko miedzynaro-
dowg atmosfere, innowacyjne technologie, zwariowane kolek-
cje i ,zielone” trendy, ale takze caly szereg ustug wspieraja-
cych kupcow w zestawianiu kolekcji i w poradach stylistycz-
nych adresowanych do meskich klientow. Ich sklepy majg sta¢
sie zrédtem fachowych porad i zaufanym partnerem — to waz-
ne przede wszystkim w przypadku mezczyzn, wybierajgcych
sie na zakupy i czesto szukajgcych fachowej pomocy w wybo-
rze ubran. — Proponujemy bogaty zestaw pomystow, jak skom-
pletowa¢ meskie outfity od stop do gtéw — podkreslita Anita Til-
Imann. Liczne inspiracje znajdg zwtaszcza ci handlowcy, ktorzy
przywigzujg wage do wysokiej jakosci produktow, klasycznego
rzemiosta, precyzji wykonania i wysokogatunkowych tkanin.
Premium chce poméc branzowcom.

D Bread & Butter: parcie na sukces

Niemato zmian szykuje 15. edycja targéw Bread & Butter,
powszechnie juz znanych z duzych niespodzianek (,think big”),
odwaznych manewrow, imponujgcych chwytéw marketingowych
i nie zawsze popularnych decyzji. Przesunigcie daty targow o je-
den dzien do przodu — od wtorku do czwartku zamiast od $rody
do pigtku — takze nie spotkato sie z ogolng aprobata, zwtaszcza
ze strony konkurencyjnych targéw. Prezes Bread & Butter, Karl-
-Heinz Muller, ma niemate do$wiadczenie w prowokowaniu mo-
dowej sceny — nie inaczej bedzie i w lipcu: poczgwszy od tejze
edycji niektore grupy gosci bedg musiaty zaptaci¢ pokazng su-
me za mozliwos¢ przekroczenia progow gietdy. Nalezg do nich
producenci, ale takze niezalezne agencje PR, marketingu i mo-
delingu, projektanci sklepow, dostawcy wyposazenia sklepowe-
go czy organizatorzy targdw rozmaitych branz. Dzieki tej optacie
szef B&B chce wigkszej kontroli gosci, ktorzy poruszajg sie
po terenie wystawy: w ten sposéb mozna odrézni¢ prawdziwych
profesjonalistow od gietdowych gapiow. — Nie chce u mnie zad-
nego modowego kiermaszu. Kto$, kto zaptaci 500 euro, defini-
tywnie przyjezdza do pracy — stwierdzit Muller, ktory nie obawia
sie wyraznego spadku liczby gosci. Rzekomo nie kierowata nim
tez che¢ podwyzszenia utargow, a jedynie dgzenie do zréwnania
praw migdzy podlegajgcymi optacie wystawcami a innymi gosc-
mi, ktdrzy podobnie jak ci pierwsi tez korzystajg z obecnosci
partnerow biznesowych i potencjalnych klientow.

Ale nowe optaty to rzecz jasna nie koniec niespodzianek
ze strony Bread & Butter: letnia edycja targow przywita gosci
nowym mottem, ktére wydaje sie tym razem mniej ostentacyj-
ne i wielkoformatowe, a bardziej integracyjne i przytulne. ,Con-
nect” wraz z sylwetkg niedzwiedzia w logo przypominajgca
plan metra, ma symbolizowa¢ jednos¢ i wspotzaleznos¢ po-
szczegolnych elementow. Stowo ,Selected” zniknie, a na jego
miejsce pojawi sie ,Succesful”. Sukces, nierzadko wynikajgcy
z synergii, bedzie mottem przewodnim nadchodzgcych targéw,
co dodatkowo potwierdzi portfolio wystawcéw. Jednym z naj-
potezniejszych gosci bedzie dunski koncern Bestseller Group,
ktory zajmie caty hangar 1 liczacy az 6 tys. mkw. Zwiedzajgcy
znajda tam catg palete 11 nalezacych do koncernu ma-
rek — z ktérych mode meska oferujg Jack & Jones, Selected
i Outfitters Nation (ten ostatni to moda miodziezowa). — Best-
seller Group, ktory uzupetni portfolio naszych wystawcow, to
wazny partner handlowy na miedzynarodowym rynku — powie-
dziat Mdller. — Jego marki sg progresywne, wspotczesne i 0sig-
gnety wielki sukces. To pasuje do Bread & Bultter.

Biorgc pod uwage $cisle wyselekcjonowang liste wystaw-
cow, Bread & Butter stawia nie tylko na sukces, ale takze
na iécie socjalistyczng sprawiedliwos¢: na deskach targéw po-
jawi sie tyle samo marek meskich co damskich (przy czym
wiele z nich oferuje oba asortymenty): po ok. 270 firm z kazde-
go segmentu. Polska bedzie reprezentowana nader skromnie:
wedtug gietdowej ,Brand Bible” tylko dwie rodzime firmy wy-
stawig swoje produkty.

A wszyscy, ktérzy przed wielkim targowym maratonem chcag
sie troche odprezy¢, powinni zaglagdng¢ do Sunset Parku na te-
renie lotniska Tempelhof: wieczorem 1 lipca, w przeddzien wy-
stawy, organizatorzy przygotowali wielkg impreze, podczas kto-
rej wystapi miedzy innymi australijska grupa Hiatus Kaiyote,
amerykanski piosenkarz i gitarzysta Cody Chesnutt oraz Disclo-
sure czyli ,garazowa sensacja” z Wielkiej Brytanii.

Kinga Rybinska
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