1/13

A
-
Al
o
N
o
N
O
o
LN
—
N~
N~
(o)}

trendy
|esmn-2|ma

2013/14

ol

{.

- ginarzec — sierpien ISSN 1506- 302X
- - -t - _

cena 12,50 zt
w tym 8 % VAT

Gen



Db TARGI

NA SWIATOWYCH SALONACH

D Pitti Uomo: Czern na horyzoncie

Kryzys? Jaki kryzys? Na 83. edycji Pitti Uomo nikt o nim
nawet nie wspomniat. Tematem rozmow byty za to aktualne
kolekcje (goscie florenckich targéw zobaczyli ich az tysigc),
eklektyczne pokazy mody i nowe trendy w merchandisingu.
WSsrod tych ostatnich nie zabrakto na florenckiej imprezie
prawdziwych oryginatéw: koszule marki Orian stuzyty za stylo-
we futeraly na butelki, koszulki i swetry Hackett London wysta-
pity jako nowe pozycje literatury na ksigzkowych regatach,
a bluzy firmy Alternative Apparel zostaty wbite w $ciane.

Meska moda wraca do tradycji, ale w wersiji light: klasycz-
na krata, delikatne wzory donegal i drobny sztruks
na spodniach, marynarkach i garniturach nawigzujg do dziad-
kowych ulubiencow, ale interpretujg je w bardzo zrelaksowa-
ny sposob. Sektor sportowy postawi na mix materiatéw i le-
ciutkie tkaniny: pikowane puchowe kurtki, kamizelki i prak-
tyczne, warstwowe — nierzadko dwustronne — kombinacje.
Casualowe koszule bedg dzieki intensywnej obrobce miekkie
i przytulne jak dziecieca pizama. Trend na zime 2013/14:
czern, czern, czern, skérzane bikerowe kurtki oraz rockowe
elementy: masywne tancuchy, kanciaste ¢wieki. Pomimo do-
minujacej czerni, Pitti Uomo dowiodta jednoznacznie: we Flo-
rencji kryzys nie mieszka.

Kinga Rybiriska

D Bread & Butter:
Mnie| znaczy wiecej

Spekulacje wokot berlinskiej
gietdy umilkty jak niepyszne juz
pierwszego dnia imprezy: Bread
& Butter, cho¢ uszczuplona
o jedng hale, udowodnita, ze
styczniowe motto ,Big time” to
nie tylko marketingowy frazes.
Organizator targéw, Karl-Heinz
Muller nazwat to ,ofensywa jako-
$ci” i wiekszos¢ branzowcow
zdaje sie z tym PR-owskim slo-
ganem zgadzac. Dzieki mniej-
szej powierzchni wystawczej
i surowej selekcji marek wszyst-
ko byto bardziej uporzgdkowane
i przejrzyste, doznania intensyw-
ne, a kreatywna atmosfera pozy-
tywnie zageszczona.

Na stoiskach dominowaty (!)
lata osiemdziesigte (kolorowe
swetry, ¢wieki, btyskotki) oraz
styl militarny, widoczny gtéwnie we wszedobylskim moro.
Do task powrdci bouclé, na szczescie w dos¢ powsciggliwej
dawce i zawsze stylowym towarzystwie innych tkanin.

Oprécz modowych atrakcji — jak chociazby niesamowite-
go pokazu mody G-Star Raw — panom nie zabrakto takze

Pepe Jeans

doznan estetyczno-cielesnych: na stanowisku Pantofola
D’Oro goscie mogli da¢ sie ostrzyc i ogoli¢, a w Pepe Jeans
ubrac¢ w specjalnie do indywidualncych potrzeb i gustow do-
pasowane dzinsy.

Kinga Rybinska
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