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7. TARGOWYCH SALONOW

D Bread & Butter:
mniej dzinsu

Jeszcze do niedawna nie ucichaty
plotki, teraz pietrzg sie pochwaty. Bre-
ad & Butter zndw postawita na swoim:
powierzchnia i liczba wystawcow byty
mniejsze, ale sukces i pozytywne re-
akcje na zapowiedziane jesienig 2012
zmiany potwierdzity motto zimowej
edyciji: ,Big Time”. Nowy kurs szefa
targow, Karl-Heinza Mullera, nazywany
przez niego ,ofensywg jakosci” i maja-
cy na celu koncentracje na najwazniej-
szych tematach i najistotniejszych dla
gietdy markach, przyniost oczekiwane
rezultaty. Bread & Butter byta bardziej
przejrzysta i pouktadana — i mniej
dzinsowa. Wsrod najnowszych tren-
doéw goscie — miedzy innymi brytyjskie
ksigzniczki Beatrice i Eugenia (wnucz-
ki krolowej Elzbiety) czy piosenkarka
Nina Hagen — znalezZli tam mocne in-
spiracje latami 80., kierunek rockowy
oraz styl militarny. W lipcu 2013 Bread
& Butter zapowiada nowy koncept
i nowg hale dla mody damskiej.

fot. breadandbutter.com

D Premium: prezent
na 100. urodziny

Pesymistyczne przepowiednie bran-
zowcow, prognozujgce targom Panora-
ma Berlin i Premium wzajemng kanibali-
zacje, nie sprawdzity sie w zadnym stop-
niu. Wrecz przeciwnie: obie gietdy Swiet-
nie sie uzupetniajg. Premium, ktéra
w styczniu Swietowata swoje dziesiecio-
lecie, nadal jest faworytem gosci, zainte-
resowanych nietuzinkowymi markami
z gornej potki. 30 proc. wystawcow spo-
srod 1400 kolekcji zaprezentowato sie
na parkiecie Premium po raz pierwszy.
Nowy koncept showroomu ,The Essen-
ce of Premium”, w ktérym znalazly sie
migdzy innymi marki takie, jak HTC, My-
kita, Up tob e czy Shinobu, zdat egzamin

na pigtke. — Nasza inicjatywa ,East goes
1 | —~ West”, ktorg rozwijamy od kilku lat, za-
: - i S owocowata ogromnym zaintersowaniem
el projektantéw z Japonii, Korei i Chin oraz
. B EE azjatyckich gosci — powiedziata prezes
N *i Anita Tillmann.
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D Ksiezycowa edycja D Panorama Berlin: daleko, ale z polotem

Salon International Nie mniej sceptycznie niz zmodyfikowang Bread & Butter branza obserwowata
takze przetozong z lata premiere Panoramy Berlin. Na odlegtym od centrum miasta
placu budowy, ktory kiedys, w odlegtej przysztosci ma rzekomo sta¢ sie nowocze-
snym lotniskiem, zebrata si¢ modowa elita i caty szereg krytycznych obserwatorow.
Ale wigkszych powodow do narzekania — oprécz niekorzystnego potozenia i jeszcze
opornie funkcjonujacego serwisu shuttle — brakowato: frekwencja przyjezdnych byta
wyzsza, niz oczekiwali organizatorzy, a wérdéd wystawcow znalazty si¢ wszystkie
wazne marki. Pozostaje odczeka¢, czy latem zainteresowanie nie ostabnie — walor
nowosci przestanie wszak dziatac.

de la Lingerie Paris
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Na swa 50. edycje salon bieliz- !
niarskiej gietdy rozbtyst w magicz- H
nym $wietle: na branzowcow czekata |
1

niepowtarzalna sceneria ksiezyco- !
wych krajobrazow i nieskazitelnej !
polarnej dostojnosci. W drodze H
na Islandie — tak nazwano forum '
trendow — goscie przechadzali sie E
nie po parkiecie, lecz po pokrytych !
biatym puchem $ciezkach. Kluczowe |
tematy targéw zgromadzone byty H
w przepigknym lodowym patacu, E
a kupcy zainteresowani rozmowami !
w Retailer’'s Club mogli dobija¢ inte- !
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resow w igloo, otuleni w okazate fu-
tra. Zmeczeni przemierzaniem tar-
gow kupcy mogli bezpfatnie skorzy-
sta¢ z ustug tzw. Personal shopper,
czyli osobistych konsultantéw, ktérzy
wsrod 550 wystawianych na gietdzie
kolekcji pomagali im znalez¢ te wia-
$ciwg. Zimg 2013/14 modne beda
gtownie biustonosze o trojkgtnych
miseczkach i majteczki o podwyz-
szanym stanie. Gama barw siegnie
od cielistego, rozmaitych odcieni
bieli, btekitu, szarosci i rézu, az

po brazy, zielenie, czerwien i wszyst-
kie tony czerni. Cato$¢ musi by¢ luk-
susowa i subtelnie erotyczna.

Do task wrdci gorset, ale w miekkiej,
komfortowej wers;ji.

D Who's Next: pogodowa wpadka

Ze sniegiem mieli do czynienia takze organizatorzy pa-
ryskiej gietdy Who'’s Next, aczkolwiek tam biaty puch nie
nalezat do dekoracji, lecz byt gtbwnym powodem, dla kto-
rego wielu kupcoéw nie przybyto na targi (az o 11 proc.
mniej gosci). Ci, ktérzy dotarli, mieli czasem problemy
z orientacjg w nowo zorganizowanych halach. Trendy, ktére
moze i z niejakiem trudem znalezli, zrekompensowaty im
jednak wszystkie problemy: na tagowych parkietach ocze-
kiwaty gosci inspiracje rewolucjg przemystowg, sredniowie-
czem i niezaleznym zyciem obiezy$wiatéw. Zimg 2013/14
tkaniny rozbtysng cata gamg mocnych deseni i ostrych ko-
loréw. Hitem bedg podkolanéwki, najlepiej w eklektyczne
wzory, duze, ,babcine” rogowe okulary, nietuzinkowe para-
sole oraz rekawiczki, tagczgce w sobie szlachetne skory
i dzianine.

Po dwdch petnych zmian sezonach, bedacych wynikiem
fuzji targéw Who’s Next i Prét-a-Porter Paris organizatorzy
obiecujg na przyszitos¢ jedynie niewielkie optymalizacije.
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fot. Panorama Berlin

fot. Who’s Next





